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As marcas territoriais procuram projetar versoes idealizadas das identidades dos lugares que representam, apresentadas como unificadoras e
consensuais. No entanto as cidades sao constituidas por realidades e visoes diversas e frequentemente antagonicas. Tomando a marca “Porto.”
como caso de estudo, propomos um contraponto a uma narrativa que se tornou dominante, através do mapeamento nao exaustivo de tipologias de
apropriacao da identidade grafica da marca. Este exercicio permite o reconhecimento de dinamicas locais em torno da marca, revelando a coexisténcia
de diferentes perspectivas sobre o modelo de cidade que representa. A partir desta identificacao propoe-se uma reflexao sobre as funcoes, que de
forma deliberada ou contingente, sao desempenhadas pelo design de marcas territoriais, quando apropriado por diferentes agentes.
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Aproprlagao polltlca

©Arquivo Ephémera

D Porto
2 por aqu

etem Presidente

Em 2017, a campanha para a re-eleicao de Rui
Moreira adota um estilo de tipografia semelhante ao
daidentidade grafica da cidade. O atual Presidente
da Camara, promotor da marcaem 2014, apropria-
se da sua tipografia para promocao pessoal,
beneficiando da associagcdo do seu executivo e
da sua figura publica com a identidade visual da
cidade.

Anivelnacionaleinternacional, verificam-se
evidentes semelhancas entre as imagens
graficasdediferentesmarcas,emparticular
de marcas associadas a territorios, o que
parece configurar uma tendéncia global
para a homogeneizagao das linguagens
graficas em detrimento da valorizacao
de esteticas locais. A recorréncia desta
formula revela uma contradicao entre
o proposito de diferenciar e destacar
os lugares num mercado altamente
competitivo e a homogeneizacao das
linguagens utilizadas.
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Subversoes

Capitalizacoes

Porto.
TechHub

Ola, Porto!
Viemos pregar
para esta
freguesia.

Construcoes

Joaquim Costa Lda.

Executamos todo o tipo de trabal
- Trolha
- Pintura de Habitacoes
- Fazemos Capoto
- Coberturas de todo o tipo de telh
- Divisorias em pladur e outrag
- Eletricidade
- Picheleiro
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Apropriacoes em que diversas entidades que
operam na cidade, tiram partido da associacao
visual com a marca, para ganharem visibilidade
e beneficiarem da sua popularidade. Estes
mimetismos acontecem com a aprovacao dos
promotores da marca, assim como de forma
inteiramente informal.

A marca “Porto.” tem sido apropriada de
forma subversiva por cidadaos anénimos
que a utilizam como ferramenta critica. O
caso “Morto.” teve particular visibilidade,
suscitando um intenso debate nos media
sobre o modelo de desenvolvimento
levado a cabo pelo atual executivo e sobre
a propria legitimidade da marca para
representar a cidade.
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