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Apresentação
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Observatório Iberoamericano da Ficção Televisiva (OBITEL) – 2005

Trabalho de investigação aplicado e ensino

Transferência bidirecional de conhecimento (Academia-Mercado)
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Centro de Estudos de Comunicação e Cultura (CECC)

Media Narratives and Cultural Memory (MNCM)
Digital Literacy and & Cultural Change (DILIT)

Cogntion and Translatability (CaT)
Literature and the Global Contemporary (LaGC)

Culture, Art and Conflict (CAC)



Objeto e Objetivos de Estudo
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Transformações no (sector) Audiovisual decorrentes da digitalização, da 
proliferação de emerging media e de novas práticas de consumo.

O (sector) Audiovisual como objeto de estudo: aparatos, tecnologias, conteúdos, 
contextos e textos;

Análise da produção, circuitos, distribuição, oferta e consumos.



Campos e Contexto de Pesquisa
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Multiplicidade de corpora de análise e enfoques;

Abordagens metodológicas variadas (pertinência dos estudos comparativos);

Perspetivas inter e transdisciplinares.

Campos de Pesquisa:
Informação (media e conteúdos noticiosos)
Ficção e Documentário (plataformas e narrativas)
Entretenimento (dispositivos, textos e protagonistas)
Publicidade (mensagens e significação)

Contextos de Pesquisa:
(Indústria do) Audiovisual

Financiamento
Regulação e Compliance

Consumos e Métricas



Deliverables & Outputs
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Desenvolvimento de projetos e estudos:

Comunidade Académica (intra e inter institucional)
Indústrias e Mercado

Publicações (natureza vária)
Encontros

Sinergias entre/com estudantes, investigadores e players de mercado 
(nacionais e internacionais)



cburnay@ucp.pt


